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Kuidas keskkond meie käitumist suunab?

Heidi Reinson

November 2019



2



Mis on ühik?
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Optimism homse suhtes
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https://inudgeyou.com/en/anchoring-effect-alcohol-consumption/
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© Emor AS

Eesti kokku

Kui sageli olete käesoleval aastal ostnud alkohoolseid jooke?
% kõigist vastanutest
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August 2019, n = 1166

Juuni 2019, n = 1136

Märts 2019, n = 1375

Detsember 2018, n = 1002

September 2018, n = 1102

August 2018, n =  1145

Märts 2018, n = 1020

Detsember 2017, n = 1067

August 2017, n = 1440

Märts 2017, n = 1715

 Detsember 2016, n = 802

August 2016, n = 1495

Mitu korda nädalas kord nädalas 1-3 korda kuus harvem ei ole üldse ostnud
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Reklaamikulutused*

Q1 17%

Q2 51%

Q3 13%

Q4 19%

*2016-2018 keskmine
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Müksamine kui paratamatus



Aitäh ja head müksamist!

Heidi.Reinson@Kantar.com


